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Este artigo demonstra uma proposta metodoldgica utilizada para inventariar
quantitativamente e qualitativamente revistas capixabas encontradas nos trés
principais acervos publicos do Espirito Santo. O inventario foi pensado para apresentar
dados sistematizados e concisos a fim de facilitar a utilizagido destas revistas como
fontes de coleta de dados em pesquisas posteriores de areas diversas.

This paper demonstrates a methodological proposal used to inventory quantitatively
and qualitatively capixaba magazines found in the three main public collections from
Espirito Santo. The inventory was planned to present systemized and concise data

in order to facilitate the usage of those magazines as data collection sources in later
researches from distinct fields.

Introducgao

Ao longo do século XIX as revistas ascenderam como meio de
fazer circular diferentes informacgdes sobre 0s novos tempos e a
nova ciéncia, ocupando, assim, um espaco entre o livro — objeto
sacralizado, visto como artefato da elite, e o jornal — noticidrio
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agil (Scalzo, 2011). Além disso, as revistas sdo uma fonte rica e
diversificada de investigacdao de processos historicos, representacao
material de praticas de consumo, usos e costumes e de rastreamento
do passado de forma geral. Nio s6 o contetdo textual das revistas,
mas como todos os seus aspectos - formato, tipo de papel, ilustracao,
tiragem, entre outros — sdo passiveis de serem fontes de pesquisa
(Martins, 2003).

O Laboratério de Design: Historia e Tipografia (LadHT) da
Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes), desde 2010 tem
estudado periddicos impressos produzidos no Espirito Santo, em
especial as revistas, e pode-se perceber que as bibliotecas publicas
desenvolveram um sistema interno de organizacao dos materiais,
algumas, inclusive, ndo possuem registro informatizado de todas
as obras. Desta forma, os pesquisadores precisam se deslocar até
cada acervo para procurar materiais que possam servir de fonte de
coleta de dados. Surgiu entio a proposta de inventariar as revistas
disponiveis nos acervos, tanto para obter um controle do material
existente, quanto para gerar dados qualitativos sobre os impressos
que possibilitasse reunir mais informacgdes sobre eles para facilitar
pesquisas posteriores.

Os acervos definidos para compor o inventario foram a Biblioteca
Publica do Espirito Santo Levy Ctrcio Rocha (BPES), o Arquivo
Publico do Estado do Espirito Santo (APEES) e a Biblioteca Central
da Universidade do Espirito Santo (BC/UFES). Neles foram
encontrados um total de 315 titulos publicados, possuindo uma
variedade imensa de tematicas.

Este artigo apresenta a metodologia da elaboracdo do inventario
de revistas capixabas, proposta metodoldgica que visa fornecer
diretrizes que possam ser utilizadas para inventariar periédicos com
informacoes quantitativas e qualitativas.

Considera-se que os inventdrios sio uma forma de produzir novos
saberes. Isso se dd por meio da coleta e sistematiza¢io de informacgoes
seguindo determinado padrao, pois seus dados sio passiveis de
andlises e classificacdes; além disso, eles também sdo instrumentos
de identificacdo, valorizacao e prote¢io dos bens como patrimonio
cultural (Motta et al, 2016).

O inventario deve ndo apenas ser um registro de uma coleta de
dados, mas também organizar esses dados de forma sistematizada.
Isso se relaciona diretamente com a defini¢ao de design da informacao,
que segundo Horn (1999, p. 15) seria “a arte e ciéncia de preparar
as informagodes para que elas sejam utilizadas por pessoas com
eficiéncia e eficacia”. Assim, cabe ao designer da informagao a tarefa
de examinar e compreender informac¢oes complexas e desorganizadas
para, a partir desse conhecimento adquirido, aprimorar a maneira
de comunicar essas informacoes, tornando-as mais claras, atraentes
e rapidas de assimilar, facilitando o entendimento e tomada de
decisoes (Frascara, 2015).
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Diante dessas reflexoes, foi proposta uma metodologia para o
desenvolvimento de um inventario que apresente dados padronizados
de todas as revistas, e que se destaque de um inventario comum de
acervo de bibliotecas por nio conter apenas a localizacio e edi¢oes
disponiveis no acervo, mas também outras informacoes relevantes
para quem deseja estudar os periodicos, sobretudo informacgdes de
natureza qualitativa.

2 Registro fotografico e auditoria de titulos

Em um primeiro momento, os acervos foram visitados para fazer um
levantamento inicial. Realizaram-se fotografias dos materiais a serem
inventariados, que serviram para a apresentacgao final do inventario e
para comparacgio de edi¢des entre acervos. Devido as singularidades
graficas e editoriais de alguns periédicos, decidiu-se fotografa-los na
integra. Contudo, a maioria das revistas teve apenas as capas e paginas
de expediente fotografadas para ilustrar o inventario.

Essas fotografias foram utilizadas como base para a construcao
de uma tabela preliminar com todos os titulos encontrados até entao.
Essa tabela foi desenvolvida através do Google Sheets, pois essa
ferramenta permite que toda a equipe trabalhe com o mesmo arquivo
online e receba todas as atualizacoes em tempo real.

Com a tabela preliminar finalizada, decidiu-se conferir as
informacoes que foram coletadas através de uma auditoria. Os acervos
foram revisitados e a equipe novamente manuseou os materiais.
Nesta etapa também foram identificadas algumas aquisi¢des novas
de revistas para o acervo, algumas revistas avulsas que nio haviam
sido registradas, e duplicatas de edi¢des anteriormente registradas.
Além disso, essa auditoria também proporcionou que os acervos
fossem analisados com mais aten¢do, para identificar caracteristicas
frequentes em vdrias revistas, ajudando também no desenvolvimento
da proxima etapa da elaboragdo do inventdrio.

Terminada a auditoria, todas as informacoes foram atualizadas
na planilha que havia sido gerada anteriormente. E importante frisar
que a data de finalizacdo da auditoria deve ser considerada como a
data de realiza¢io do inventario, pois novos titulos e edi¢des podem
chegar aos acervos depois dessa etapa e 0s proOXimos passos sao
relacionados a organizacio e a analise de informacdes, e ndo de
checagem de revistas.

3 Elaboragao da ficha de coleta de dados
Apos a etapa de auditoria, percebeu-se que as revistas capixabas
encontradas nos trés acervos possuiam tematicas, perfis editoriais

e projetos graficos muito divergentes; demonstrando uma grande
heterogeneidade desse género de impresso no Espirito Santo. O
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desafio nesse novo momento da pesquisa era justamente conseguir
produzir uma ficha de coleta de dados padronizada que pudesse ser
aplicada para a anilise de qualquer um dos materiais encontrados.

O formulério online do Google Forms foi o instrumento escolhido
para realizar a coleta, uma vez que além de acessivel e funcional,
permite exportaciao de dados para o Excel - onde as informacoes
podem ser manipuladas de diversas maneiras.

O raciocinio norteador foi como a informacio poderia ser
trabalhada estrategicamente para auxiliar a pesquisa. Concluiu-se que
os dados que podem ser obtidos através da analise das revistas podem
ser tanto de natureza quantitativa quanto qualitativa.

Tipografia: dado qualitativo

[ Cores: dado qualitativo

— ) = (=
CEmIOEBOmCOEOSIMOE @Oo& momMOm q‘
Dimensdes: o Pedra dos Ovos, um dos caprichos mais pittorescos de nossa natureza.

dado quantitativo Bio wow s m S monsmon @eie imombatime 6o s iy

Prego: dado quantitativo

]

Figura 1 Exemplo de dados qualitativos e quantitativos. Elaborada por Kathellen
Matos. Imagem do acervo digital do Laboratorio de Design: Historia e Tipografia
(LadHT).

Por conseguinte, foram pensados e testados diferentes modos de
levantamento de dados com o propdsito de otimizar a coleta e futura
tabulacdo, bem como de comunicar as informac¢des de forma precisa,
logica e coesa no inventario finalizado.

As coletas podem ser realizadas através da inser¢ao de campos
abertos ou campos fechados, enquanto os campos abertos permitem
a insercao de informacoes de forma livre e descomedida, os campos
fechados fornecem dados concisos e limitados.

Dentre os varios tipos de campos fechados, alguns dos tipos de
respostas mais comuns sio as de multipla escolha, caixas de selecdo,
dicotomicas e escalas numéricas. E possivel programar o formulario
online para aceitar apenas uma resposta ou mais de uma resposta
em cada campo fechado. As respostas do tipo multipla escolha sio
aquelas em que o campo foi programado para aceitar apenas uma
resposta, enquanto que o campo das respostas do tipo caixa de selecao
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permite a marcagdo de varias respostas. Ja as respostas dicotOmicas
correspondem a duas op¢oes mutuamente exclusivas, admitindo a
marcacio de apenas uma dessas opcoes. As respostas dicotomicas
mais comuns sio as respostas “sim” e “ndo”. As escalas numéricas
dizem respeito a transformacoes lineares, em que ha um conjunto

de valores determinados, dispostos em ordem crescente. Cada valor
da escala aumenta proporcionalmente em relacdo aos demais, com

a possibilidade de marcacao de somente uma op¢ao de valor. Nestas
escalas, o objetivo € aferir um valor numérico para a magnitude de
alguma caracteristica visual das revistas. Vale salientar que as palavras
utilizadas na defini¢do dos campos devem ser o mais especificas
possivel a fim de evitar problemas de interpretacdo que possam causar
uma coleta de dados equivocada.

CAMPOS DE RESPOSTA

Campo aberto Caixa de selecao

D

Muiltipla escolha
®©— @©—
©— @—

Resposta dicotémica

O Sim O Nao

Figura 2 tipos de campos de resposta. Elaborada por Kathellen Matos.

Para maior organiza¢do, optou-se por dividir a ficha em 5
secoes: informacoes gerais, informagoes sobre a localizagao das
revistas, informacgdes sobre o expediente, informacoes comerciais e
informagoes graficas.

Utilizando-se das revistas que haviam sido fotografadas na integra,
foram feitos testes na medida em que se pensava que os itens da
ficha estavam satisfatorios. Apos o teste, se fosse constatada alguma
dificuldade, ou se fosse observada a necessidade de insercao de
mais algum campo na ficha de coleta de dados essas problemadticas
eram discutidas e a ficha alterada seguindo as conclusdes. Com isso,
chegou-se a ficha final, que demonstrou conter todos os campos
necessarios através do ultimo teste aplicado.

Percebeu-se logo que varias caracteristicas inicialmente pensadas
como comuns a qualquer revista nio poderiam ser aplicadas a todos
0s materiais, pois foram encontradas, por exemplo, revistas que nao
possuiam numeracio tampouco data de publicacio. Em razio disso,
decidiu-se que campos poderiam ser deixados em branco durante o
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preenchimento, ou entao em outros campos a op¢ao “nao se aplica” foi
incluida como uma das respostas que poderiam ser assinaladas.

Nome Légica de numeragao

— ©— @©—

Mudanga de nome? D D I

@ = D LD Unidade monetadria 1° edicdo
Novo nome ®©— 00—
— 0O— 00—

Ano de mudanca do nome Preco 1° edicdo

— > (I

Subtitulo Unidade monetaria 2° edicdo

(I @— O—

Palavras-chave O— O—
>
Preco 2° edicdo

Eatics —

>

Parque grafico

)

Figura 3 secido de informacoes gerais. Elaborada por Kathellen Matos.

INFORMACOES DE LOCALIZACAO

Edi¢Ges disponiveis na BC Intervalo de publicagdo na BC

=)

Edicbes disponiveis na BPES Intervalo de publicacdo na BPES

(N (N

Edicbes disponiveis no APEES Intervalo de publicagdo no APEES

(I

Figura 4 secio de informacoes de localizacio. Elaborada por Kathellen Matos
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INFORMAGCOES DO EXPEDIENTE

Diretor(a) Ilustradores

5 >

Redacao Equipe da revista

> >

Fotografos

— )

Figura 5 secio de informacdes de expediente. Elaborada por Kathellen Matos.

INFORMACOES COMERCIAIS

Publico-alvo Tipologia Periodicidade

©®—¢0— @0—9— O— @9—
@— @®9— @— @— @O— @—

Figura 6 secio de informacgoes comerciais. Elaborada por Kathellen Matos.
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INFORMACOES GRAFICAS

Frequéncia da presenca de capa Numero de paginas da
D D edi¢cdo mais antiga

O O=—

Numero de paginas da
Largura (cm) edicdo mais recente

(G >

Altura (cm)

) Elementos graficos
Sim Nao
— @ 0O

Encarte(s)?

O Sim O Nao . .
Variacdao cromatica das capas
Descricdo dos encartes simt | N5o

(G @ O

Edi¢Ges especiais? Variacdo cromatica do miolo
D Sim D INETo) Sim  Nao
— @ O

Descricdo das edicbes especiais

(IS

Apelo grafico
1 p) E]
Descricdo geral da revista @) @ @)

—

Observagbes

>

Figura 7 secio de informacdes graficas. Elaborada por Kathellen Matos.

3.1 Informagoes coletadas

Algumas das caracteristicas basilares de revistas sio o nimero de
paginas e o preco. Observou-se que se tais variaveis de cada exemplar
fossem anotadas, o trabalho de coleta de dados seria muito oneroso,
pois existem muitos exemplares a serem analisados. Entao, para
apresentar a variacdo destes aspectos com o passar do tempo, optou-se
por registrar apenas o nimero de paginas e preco da primeira e tltima
edicoes encontradas.

Nesse sentido, criou-se os campos abertos “nimero de paginas da
primeira edi¢do” e “niimero de paginas da ultima edi¢do”, em que seria
imputado um nimero em cada campo. Esse levantamento do nimero
de paginas ¢ uma variavel que pode ser contada, nao precisando de
informacoes para auxiliar no entendimento do valor numérico.
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Em relacdo ao preco, por outro lado, foi necessario considerar
as mudangas de moeda adotadas no Brasil. Assim, optou-se em
desmembra-lo em campos distintos: a moeda e o valor numérico
em si, tanto da primeira edi¢do quanto da altima edi¢do encontrada.
Criou-se um campo de respostas fechadas do tipo multipla escolha,
em que estavam listadas todas as moedas ja implementadas no Brasil,
em ordem cronolégica e também um campo aberto para anotar
o valor numérico do preco, com o uso de até duas casas decimais.
Logo, criaram-se quatro campos diferentes para identificar a mudancga
ou nio de preco.

Ja as caracteristicas “altura” e “largura”, que sao grandezas
escalares, nao sao contadas, mas sim medidas. Estas informagdes nao
sdo por si s6 definidas, sendo necessario o uso de alguma unidade de
medida. A unidade de medida adotada para estes dois campos foi o
centimetro. Desta forma, os campos foram renomeados para “altura
(cm)” e “largura (cm)”, de forma a padronizar a unidade de medida
adotada por toda equipe.

Uma informacio qualitativa pertinente a ser observada ¢ a
frequéncia com que um periodico foi publicado. Algumas revistas
apresentam a frequéncia com que siao publicadas impressa na capa
ou na folha de expediente, na grande maioria dos casos, no entanto,
coube as pesquisadoras analisar as datas de publicacio de cada nimero
para inferir a periodicidade de publica¢do. Esse tipo de informacgao
permite compreender, entre outras caracteristicas, o carater noticioso
ou nao de um periodico.

Ja o campo “tipologia” diz respeito aos leitores pretendidos e
os conteudos abordados pelas publicagdes. Criam-se classificacoes
para agrupar periodicos que possuam algumas caracteristicas em
comum. Tais classificacoes sio macro grupos que contribuem para
uma identificacdo rapida da revista, comunicando sucintamente seus
conceitos. Para o inventario das revistas capixabas, desenvolveu-se
uma categorizagdo propria a partir da observagio e contato com
os proprios objetos de estudo, que foram: variedades, académica,
institucional, juridica, turismo, politica e a op¢ao “outros” em que a
pesquisadora poderia escrever uma outra categoria na qual a revista
pudesse ser enquadrada. A classificacdo variedades corresponde a
revistas que publicaram assuntos e acontecimentos sociais diversos,
muitas vezes estas revistas enfatizavam o entretenimento, com maior
uso de elementos graficos como fotografias e ilustracoes pictoricas.

Em relacdo aos elementos graficos, criou-se uma matriz em
que alguns recursos visuais foram listados: fotografias, ilustracoes
pictodricas, antncios, arabescos, titulos ilustrados, lettering e outros
(incluir nas observagoes). A andlise foi feita considerando a presenca
ou nio de cada um destes elementos graficos ao longo das edi¢oes de
cada titulo, mesmo que a recorréncia fosse baixa. Assim, criou-se uma
coluna para a resposta “sim” e uma outra coluna para a resposta “nao”,
devendo o pesquisador assinalar apenas uma destas colunas para cada
recurso visual listado. Assim, tratam-se de perguntas dicotomicas,

S3o Paulo | v.16 | n. 3 [2019], p. 464 — 466 464



Matos, T.K., Santos, N. M., Nascimento, B. B., Fonseca, P. L. | Metodologia para inventdrio de revistas

mas que foram agrupadas em um formato de matriz para facilitar a
visualizacdo e comparacao dos dados imputados.

4 Consideragoes finais

Com a ficha de coleta de dados finalizada, poéde-se inferir que a
metodologia desenvolvida funcionou para a realidade do estudo. O
acervo digital permitiu que o preenchimento das fichas pudesse

ser realizado a distincia. Também foi possivel atribuir fungdes e
dividir tarefas entre os integrantes da equipe de pesquisa; pois a
sistematizacao proporcionou uma uniformidade das informacgodes a
serem incluidas, o que otimizou a coleta dos dados. Logo, a anilise de
aspectos quantitativos e, principalmente, qualitativos pode ser feita

a partir dos mesmos parametros, de forma a gerar resultados que
facilitam comparacoes.

Cada etapa da metodologia ¢é crucial para que os dados do
inventdrio sejam os mais completos e corretos possiveis. As fotografias
das revistas podem ser utilizadas nio apenas como fonte de consulta
para produzir a primeira listagem de revistas, como também para a
conferéncia de dados posteriormente e para a saida final do inventario.
A auditoria das revistas proporciona um conhecimento ainda maior
das dimensodes do acervo, podendo ser descobertos novos titulos e
corrigidos erros que foram computados. Tanto as fotografias, quanto
a auditoria e todas as visitas in loco aos acervos sao importantes para
ter contato o suficiente com os acervos a fim de desenvolver uma ficha
de coleta de dados que abranja todos os tipos de revistas existentes
nos acervos que se pretende inventariar. A coleta de dados através da
ficha desenvolvida especificamente para o inventario é, além da etapa
final para gerar os dados do inventario, mais uma chance de corrigir os
possiveis erros que passaram despercebidos.

Com o término da coleta de dados, a planilha pode ser utilizada
para cruzar informagdes com o propoésito de descobrir determinados
fatos como, por exemplo, as tipologias existentes entre as revistas
capixabas; os fotografos e ilustradores mais atuantes no Estado
em determinada época; o ano em que ocorreu o maior numero de
publicacido de revistas; quais graficas eram mais atuantes na impressao
de revistas em determinado periodo; dentre outros.

Com isso, pode-se afirmar que a metodologia viabilizou a
construcao de um inventario qualitativo de revistas, com informacoes
que poderao ser apresentadas separadamente ou por meio de recortes,
dependendo do tratamento dos dados.
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